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กลไกราคา หรือ กลไกตลาด คือ
ราคาสินค้าและราคาบริการทีข่ึน้ๆ ลงๆ  ซ่ึงเกดิขึน้จากอุปสงค์ และอุปทาน

กลไกราคา จะเป็นตวัปรบัราคา ปรบัพฤติกรรมการซ้ือการขาย โดย
ไม่ต้องมีใครมาสัง่ จึงถกูเรียกว่า “มือท่ีมองไม่เหน็”

“มือท่ีมองไม่เหน็” เสนอโดยอดมั สมิธ บิดาวิชาเศรษฐศาสตรบ์อกไว้
ว่าทุกตลาดมีตวัขบัเคล่ือนราคาให้สงูหรือต า่ท่ี
ไม่สามารถมองเหน็ได้เพราะเป็นนามธรรม

นัน่คือ “ความต้องการซ้ือขายของผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค”
ส่ิงน้ีเรียกว่า อปุสงค-์ อปุทาน



กลไกราคาในระบบเศรษฐกจิ

กลไกราคา

อุปสงค์ อุปทาน
ความ “ต้องการซือ้” 

ของผู้บริโภค”
ความ “ต้องการขาย” 

ของผู้ขาย

กฎของอุปสงค์ แปรผกผัน
ของถูกคนอยากซือ้

ของแพงคนไม่อยากซือ้

กฎของอุปทาน แปรผกผัน
ของถูกคนไม่อยากขาย
ของแพงคนอยากขาย
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อุปสงค์ + อุปทาน กลไกราคา

ราคาไม่เหมาะสม ราคาเหมาะสม

การแทรกแซงโดยรัฐ ภาวะดุลยภาพ

ก าหนดราคาขัน้สูง
ก าหนดราคาขัน้ต ่า

ประกันราคา
ก าหนดค่าแรง
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ความหมายของอุปสงค์ 
อปุสงค ์( Demand) คือ ความต้องการของผูบ้ริโภคท่ีจะ
ซ้ือสินค้าอย่างใดอย่างหน่ึงด้วยเงินท่ีมีอยู่จริง

อปุสงค ์ คือ  ปริมาณการเสนอสินค้าหรือบริการชนิดใด
ชนิดหน่ึง ท่ีผูบ้ริโภคต้องการจะซ้ือ ณ ระดบัราคาหน่ึง 
และในช่วงเวลาหน่ึง

อปุสงค์
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ตามหลกัเศรษฐศาสตรอ์ปุสงคจ์ะเกิดขึน้ได้
ต้องมีองคป์ระกอบ 3 ประการ คือ

องคป์ระกอบของอปุสงค ์

1)  ความต้องการของ
ผู้บริโภค

2.มีอ านาจซ้ือ  หมายถึงมีเงินอยู่จริง
และมคีวามสามารถที่จะจ่ายเงินซ้ือ

ได้

3)  มีการวางแผนทีจ่ะซ้ือสินค้าน้ัน 
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ประเภทของอปุสงค์
1. อุปสงค์เฉพาะบุคคล  เป็นอุปสงค์ของแต่
ละบุคคลหรือของคนใดคนหน่ึง

2.อุปสงค์รวมหรืออุปสงค์ตลาด  เป็น
อุปสงค์ของผู้บริโภคทุกคนทีต้่องการจะ
ซ้ือสินค้าชนิดน้ันในช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง 
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กฎของอปุสงค ์ ผู้บริโภคจะมีอุปสงค์ในสินค้าชนิดหน่ึงชนิดใดมากหรือ
น้อยขึน้อยู่กบัราคาสินค้าเป็นส าคญักฎของอุปสงค์ มีดังนี้

1. ราคาสินค้าหรือบริการสูง  อุปสงค์ของผู้บริโภคจะต า่

2. ราคาสินค้าหรือบริการต า่  อปุสงคข์องผูบ้ริโภคจะสงู



กราฟแสดงเส้นอปุสงคข์องผูบ้ริโภค
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ผู้บริโภคต้องการจะซ้ือสินค้าปริมาณมากหรือน้อยขึน้อยู่กบัปัจจัยต่างๆ 

2. จ านวนประชากร เพศ และวยั

4. รสนิยมของผู้บริโภค 

ปัจจัยก าหนดอุปสงค์ของผู้บริโภค 

1. ราคาสินค้าที่จะซ้ือ 

3. รายได้ของผู้บริโภค 

5. สมัยนิยมหรือความนิยมตามยุคสมยั 

6. ฤดูกาลหรือสภาพลมฟ้าอากาศ
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ผู้บริโภคต้องการจะซ้ือสินค้าปริมาณมากหรือน้อยขึน้อยู่กบัปัจจัยต่างๆ 

9. เทศกาลและวนัส าคญั

ปัจจัยก าหนดอุปสงค์ของผู้บริโภค 

7. การเปลีย่นแปลงในราคาสินค้าที่เกีย่วข้องกนั
และใช้แทนกนัได้

8. การคาดคะเนราคาหรือการเกง็ก าไร

10. การโฆษณาของผู้ผลติและกลยุทธ์ทางการตลาด 

11. ความจ าเป็นที่จะใช้สินค้าและบริการน้ันๆ

ต่อ
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สินค้าสองชนิดที่ใช้
แทนกนัได้

ราคาเดิม
( กิโลกรัม / บาท)

ราคาท่ีเปล่ียนแปลง
( กิโลกรัม / บาท )

ผลท่ีเกิดข้ึนต่อ
ผูบ้ริโภค

เน้ือไก่
เน้ือหมู

60 บาท
100 บาท

62
160

อุปสงคจ์ะสูง
อุปสงคจ์ะต ่า
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ความหมายของอุปทาน 
อปุทาน ( Supply) คือ ปริมาณสินค้าหรือบริการอย่าง
ใดอย่างหน่ึงท่ีผูผ้ลิตสามารถผลิตได้ในระยะเวลาหน่ึง

อปุทาน  คือ  ปริมาณสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึง 
ซ่ึงผูผ้ลิต (หรือผูข้าย) ต้องการผลิตออกขาย ณ ระดบั
ราคาหน่ึง และในช่วงเวลาหน่ึง

อปุทาน
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ตามหลกัเศรษฐศาสตรอ์ปุทานของผูผ้ลิตจะ
เกิดขึน้ได้ต้องมีองคป์ระกอบ 3 ประการ คือ

องคป์ระกอบของอปุทาน 

1)  ความสามารถในการผลติ ผู้ผลติจะต้องมี
ทรัพยากรหรือปัจจัยในการผลติ 2.มผีลก าไรจากการผลติ

3)  มีการวางแผนทีจ่ะผลติสินค้าน้ัน 
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ประเภทของอปุทาน
1. อุปทานเฉพาะบุคคล  คือ อุปทานของ
ผู้ผลติรายเดยีว

2.อุปทานรวมหรืออุปทานตลาด  คือ
อุปทานรวมของผู้ผลติทุกรายในตลาด
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กฎของอปุทาน ผู้ผลติหรือผู้ขายจะมีอุปทานในสินค้าชนิดหน่ึงชนิดใดมาก
หรือน้อยเพยีงใดย่อมขึน้อยู่กบัราคาสินค้าเป็นส าคญัมี
ดังนี้

1. ราคาสินค้าหรือบริการลดลง  อุปทานของผู้ผลติจะลดต า่ลง

2. ราคาสินค้าหรือบริการสงูขึน้  อปุทานของผูผ้ลิตจะเพ่ิมสงูขึน้ 



กราฟแสดงเส้นอปุทานของผูผ้ลิต
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ปัจจัยทีก่ระตุ้นหรือเป็นแรงผลกัดนัให้ผู้ผลติตดัสินใจผลติสินค้ามากขึน้หรือลด 

2.  ต้นทุนการผลติหรือปัจจยัการผลติ

4. จ านวนผู้ผลติหรือผู้ขาย 

ปัจจัยก าหนดอุปทานของผู้ผลติ 

1. ราคาสินค้าที่ผลติ 

3. อตัราภาษีอากรของรัฐบาล 

5. กรรมวธีิในการผลติ หรือเทคนิคการผลติ 

6. ฤดูกาลของผลติและสภาพลมฟ้าอากาศ
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การก าหนดราคาตามอุปสงค์และอุปทาน

มีผลต่อก าไรในการประกอบธุรกจิต่างๆ

ราคาที่เหมาะสมมีความส าคัญยิ่งต่อผู้ผลิตหรือผู้ขาย

มีผลต่อการแข่งขันระหว่างผู้ผลิตด้วยกัน

การก าหนดราคาที่เหมาะสมต้องเป็นไปตามอุปสงค์อุปทาน

มีผลต่อการตัดสินใจซือ้ของผู้บริโภค
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กลไกราคา

ประเทศที่ใช้ระบบสังคมนิยม/คอมมวินิสต์ไม่มีกลไกราคา

ภาวะที่ราคาสินค้าในตลาดมีการเปล่ียนแปลงขึน้หรือลงตามแรงผลักดนัของอุปสงค์และอุปทาน

ซึ่งใช้ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมและแบบผสม ไทย ญ่ีปุ่น 
สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย ฯลฯ

ควิบา เวียดนาม เกาหลีเหนือ จีน เพราะราคาสินค้าถูก
ก าหนดไว้คงที่โดยรัฐ

กลไกราคาที่ใช้ระบบตลาดเสรี
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หลักการท างานของกลไกราคา
กลไกราคาจะเป็นตัวการในการสร้างความสมดุลในการซือ้ขายสินค้า

ราคาดุลยภาพ

ถ้าผู้บริโภคมีอุปสงค์ในสินค้าชิดใดชนิดหน่ึงปริมาณมากกว่า
อุปทานของสินค้าที่ผลิตได้ในตลาด ผลที่เกิดขึน้ ราคาสินค้าสูง 
ดงันัน้ผู้ผลิตเกิดแรงจูงใจในการผลิตสินค้าเพิ่ม

ถ้าสินค้าชิดนัน้มีราคาเพิ่มขึน้สูงเร่ืองๆ จะท าให้ผู้บริโภคลดอุปสงค์
ในสินค้าชนิดนัน้ๆลงท าให้สินค้าเหลือขายไม่หมด ราคาสินค้านัน้ก็
จะค่อยๆ ลดลงจนเกิดภาวะราคาที่มีความสมดุลเป็นราคาที่
ผู้ผลิตละผู้บริโภคมีความพอใจตรงกัน
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ราคาดุลยภาพและปริมาณดุลยภาพ

บางทีเรียกว่า ราคาตลาด

ราคาดุลยภาพ หมายถงึ

*ราคาดุลยภาพ คือราคาสินค้าหรือบริการที่อุปสงค์เท่ากับอุปทาน

ราคาระดบัราคาสินค้าที่ผู้บริโภคกับผู้ผลิตมีความ
พงึพอใจที่จะซือ้และขายสินค้าในราคาที่ตรงกันทัง้สอง่่าย
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ณ ระดับราคาดุลยภาพ คือราคาสินค้ามีความพอใจตรงกัน
ทัง้สอง่่าย

ท าให้สินค้าหมดพอดี ไม่มีเหลือและขาดตลาด

ปริมาณดุลยภาพ

ปริมาณที่ผู้ผลิตน าออกมาจ าหน่ายเท่ากับปริมาณ
ความต้องการของผู้บริโภคต้องการจะซือ้

ราคาดุลยภาพและปริมาณดุลยภาพ







ค าอธิบาย

ราคาดุลยภาพ คือ ราคาที่ผู้ซือ้และผู้ขายมีความต้องการตรงกัน คือ 30 บาท

ปริมาณดุลยภาพ คือ ปริมาณซือ้และปริมาณขายเท่ากันพอดี คือ 150 กโิลกรัม

อุปทานส่วนเกนิ คือผู้ขายน าสินค้ามาขายมากเกนิความต้องการของผู้ซือ้ 
ท าให้สินค้าล้นตลาดขายไม่หมด สาเหตุเพราะราคาสินค้าแพงเกนิไปผู้ซือ้จงึซือ้
น้อย แต่ผู้ขายจะน ามาขายในปริมาณมาก (ก าไรเป็นแรงจูงใจ) ท าให้สินค้า
เหลือ



อุปสงค์ส่วนเกนิ คือ ผู้ซือ้มีความต้องการจะซือ้สินค้ามากเกินกว่าปริมาณสินค้า
จริงที่วางจ าหน่ายในตลาด ท าให้สินค้าขาดตลาดไม่พอขาย
*สาเหตุเพราะราคาสินค้าถูกเกนิไปผู้ซือ้จงึต้องการซือ้มาก แต่ผู้ขายจะน ามา
ขายในปริมาณน้อย จงึไม่เพยีงพอกับความต้องการของผู้ซือ้



ข้อดีและข้อเสียของการก าหนดราคาสินค้า
ตามอุปสงค์และอุปทาน

สินค้าใด มีราคาลดลง (ต ่ากว่าราคาดุลยภาพ)

เป็นการประหยัดทรัพยากรหรือปัจจัยการผลิต

ข้อดี กลไกราคาเป็นเคร่ืองมือจดัสรรปัจจัยการผลิตที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ

ผู้ผลิตจะระดมปัจจัยการผลิต ไปผลิตสินค้าขนิดนัน้ 

เพราะผู้บริโภคมีความต้องการซือ้น้อย (ผู้ผลิตกจ็ะลดการผลิตสินค้า)

ย้ายปัจจัยการผลิตไปผลิตสินค้าชนิดอ่ืนแทน

สินค้าใด มีราคาสูง (ระดับราคาดุลยภาพ) ก าไรดี



การก าหนดราคาสินค้าเชิงกลยุทธ์ในสังคมไทย

ตลาดสินค้าที่มีผู้ผลิตน้อยราย

การก าหนดราคาสินค้าเชิงกลยุทธ์ในสังคมไทย

ขึน้อยู่ กับวัตถุประสงค์ของผู้ผลิตอีกด้วย

ผู้ผลิตสามารถก าหนดราคาสินค้าให้เป็นไปตามเป้าหมายธุรกิจของตน

การก าหนดราคาสินค้ามิได้เป็นไปตามกลไกราคาอย่างเดียว



ตลาดสินค้าที่มีผู้ผลิตน้อยราย

1.การก าหนดราคาสินค้าตามวัตถุประสงค์ของผู้ผลิต

เพื่อสร้างยอดขาย ขยายตลาด หรือมีส่วนแบ่งการตลาด

ให้ราคาเป็นเคร่ืองชีคุ้ณภาพสินค้า

เพื่อสร้างผลก าไร



เศรษฐกิจตกต ่าอาจลดราคาขายให้ถูกลงกว่าปกตเิพื่อจูงใจให้คนมาซือ้

สนิค้าชนิดใดมีผู้ขายในตลาดจ านวนมากควรตัง้ราคาขายใกล้เคียง
หรือเป็นราคาเดียวกัน

2.ปัจจัยที่ก าหนดราคาสินค้าเชิงกลยุทธ์ิ

เศรษฐกจิดอีาจตัง้ราคาขายให้สูงเพราะประชาชนมีก าลังซือ้

*สภาพการแข่งขันในตลาด

อาจขายไม่ได้

*สภาพทางเศรษฐกจิ



ไม่ผลกระทบต่อผลก าไรมากนัก (ขายราคาเดมิเพื่อรักษากลุ่มลูกค้าเก่า)

ถ้าเน้นกลุ่มลูกค้าผู้มีรายได้สูง ผู้ผลติจะต้องพัฒนาสินค้าให้ดียิ่งขึน้

2.ปัจจัยที่ก าหนดราคาสินค้าเชิงกลยุทธ์ิ

ต้นทุนการผลิตเพิ่มสูงขึน้ผู้ขายมักเพิ่มราคาขายให้สูงขึน้ (ข้อยกเว้น)

*กลุ่มเป้าหมายของลูกค้า

ก าหนดราคาขายให้สูงเพื่อใช้เป็นเคร่ืองชีคุ้ณภาพสินค้า

*ต้นทุนการผลิต


